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ProWein Business Report 2020:
Globale Weinbranche leidet unter Pandemie

Weltweit erste Untersuchung zu Covid-19-Auswirkungen

liegt jetzt vor

e Pandemie verursacht Disruption in den Absatzkanalen
e Hotels, Restaurants und Export besonders stark betroffen
e Nur langsame Erholung erwartet, weitere Einbuf3en in 2021
e Digitalisierung und Strukturwandel beschleunigen sich

Im Auftrag der ProWein — der weltweit wichtigsten und gréf3ten
Fachmesse fiur die Wein- und Spirituosenindustrie — hat die Hochschule
Geisenheim Ende 2020 zum vierten Mal Experten der gesamten
Wertschopfungskette der Weinbranche aus 49 Landern befragt. Aus
Anlass der globalen Pandemie stand die diesjahrige Befragung ganz im

Zeichen der Auswirkungen von Covid-19 auf die globale Weinbranche.

Laut Prof. Simone Loose, Leiterin des Institutes fir Wein- und
Getréankewirtschaft der Hochschule Geisenheim ist der aktuelle ProwWein
Business Report die weltweit erste Untersuchung, die die globalen
Auswirkungen von Covid-19 auf die verschiedenen Bereiche des
Weinsektors quantifiziert und die Erwartungen fir die notwendige
zukunftige Ausrichtung der Weinbranche misst. ,Die auf3erordentliche
Bedeutung des Themas Covid-19 fur die Weinbranche zeigt sich an der
sehr hohen Beteiligungsquote der internationalen Experten, die sich im
Vergleich zu den Vorjahren auf fast 3.500 Teilnehmer verdoppelt hat,
unterstreicht Bastian Mingers, Project Director der ProWein die
Aussagekraft des aktuellen Business Report. ,Jeder in der Branche hat
ein hohes Interesse, die erfahrenen Auswirkungen auf seinen Betrieb mit
anderen zu vergleichen. Gleichzeitig suchen alle Unternehmen nach

Anhaltspunkten fir méglichen Strategien und Auswege aus der Krise.*
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Die wichtigsten Erkenntnisse auf einen Blick

Die Covid-19 Pandemie und die daraus folgende Verschlechterung der
wirtschaftlichen Lage sind die akut wichtigsten Bedrohungen der
Weinbranche, die andere Herausforderungen wie die Gesundheitspolitik,
den Klimawandel und den internationalen Handelskrieg in den

Hintergrund drangen.

1. So haben die durch die Pandemie verursachten Schliefungen von
Hotels und Restaurants zu einer globalen Disruption der Absatzkanéle
von Wein gefuihrt. Der Lebensmitteleinzelhandel und der Onlinehandel
sowie teilweise der Weinfachhandel haben in vielen Landern von diesen
Covid-19

Auslandstouristen fihrten jedoch in vielen Weinbauldndern zu einem

Verschiebungen profitiert. Die  durch fehlenden

starken Einbruch des lokalen Weinkonsums.

2. Die Auswirkung der Covid-19 Krise auf die Weinproduzenten variierte
in Abhéangigkeit ihres Absatzfokus. Vor allem kleinere Weinguter waren
besonders von den SchlieBungen der Gastronomie und Hotellerie sowie

den ausbleibenden Touristen betroffen.

3. Durch die weltweit zeitgleichen Auswirkungen der Pandemie kam es
auRerdem zu einem globalen Riickgang der Weinexporte, vor allem in
Lander mit einem hohen Anteil an Weinkonsum zu sozialen Anlassen und
in Restaurants. Die Branche erwartet nur eine sehr langsame Erholung
von Tourismus und Export und rechnet fir das Jahr 2021 mit einer
weiteren Verschlechterung der 6konomischen Lage. Fur die Mehrzahl der
Weinproduzenten in Spanien, Frankreich und Italien waren mehrere ihrer
wert- und volumenmaliig starksten Absatzkanéle gleichzeitig negativ
betroffen. Auch die Steigerungen des Onlineverkaufs konnte dies bei

weitem nicht kompensieren.

4. Als Reaktion auf die Pandemie intensivierten sowohl der Handel als
auch die Produzenten in ihre Onlinekommunikation, er6ffneten
Onlineshops, fuhrten Onlineverkostungen durch und boten Lieferservice

an. Diese durch Covid-19 stark beschleunigte digitale Transformation der
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Weinbranche wird sich aus Sicht der Experten auch in Zukunft weiter

fortsetzen.

5. Kostensenkungen und staatliche Hilfsprogramme haben umfangreiche
Entlassungen und BetriebsschlieBungen bisher abwenden kénnen. Die
Experten erwarten jedoch eine Konsolidierung und zunehmende
Konzentration der Branche, wenn im Zuge des weiteren Verlaufs der
Pandemie zahlreiche Betriebe aufgeben missen. Die Unternehmen
werden in Zukunft auch eine starkere Diversifikation auf verschiedene
Absatzkanale und Absatzmérkte anstreben, um ihr Risiko besser zu
streuen. So versuchen Produzenten vor allem auf das
Direktkundengeschéaft und den Lebensmittelhandel auszuweichen, was
den Wettbewerb in diesen Kanélen in Zukunft weiter verscharfen wird. Es
wird befiirchtet, dass Kostensenkungen und aufgeschobene Investitionen
auch die Anpassung der Weinbranche an den Klimawandel und die

Steigerung der 6kologischen Nachhaltigkeit verlangsamen werden.

6. Auch wenn viele Konsumenten sich in der Pandemie mit Wein verwohnt
haben, erwarten die Experten fiir die Zukunft durch die wirtschaftlichen
Folgen von Covid-19 eher preissensiblere Kunden und einen geringeren
Absatz von Premiumweinen. Dagegen wird erwartet, dass sich der
globale Absatz von Wein insgesamt nach Covid-19 zum gréf3ten Teil

wieder erholen wird.

Aktuelle Herausforderungen der Weinbranche
1) Covid-19 und die wirtschaftliche Lage sind akut die wichtigsten
Bedrohungen der Weinbranche

Die Auswirkungen der Covid-19-Krise und der erwartete negative Einfluss
auf die globale 6konomische Lage sind in diesem Jahr die mit Abstand
wichtigsten Herausforderungen der Weinbranche. Im Vergleich zum
Vorjahr sind die Bedrohung durch den Klimawandel und die
Gesundheitspolitik durch die akute Bedrohung der Pandemie etwas in
den Hintergrund getreten, werden aber nach wie vor als wichtig

angesehen.
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Threats and challenges for the wine industry =S

Geisenheim
University Pr

What are the biggest threats and challenges for your company?

9% who stated that the following threats and challenges to the wine industry will have a strong or very strong effect

Covie-15 restrictions, oversupply,ctc) I 7
Global economic downtur - I ¢
Health policy: increasing tax and minimum prices foralcohol [

*  Theeffects of Covid-19 and its negative
impact on the global economy are by far the
most important threats and challenges to the
wine sector.

ow profitabil

Heaith policy: advertising + Inthe light of the pandemic, the perceived

importance of health policy and climate
change reduced slightly compared to last
year.

ncreasing competition to wine through spirits and craft beer N 5 5 “Theimportanca o ismational trage

restrictions increased compared to last year.
Competition to wine through soft drugs like cannabis [l 6

Covid-19 verursacht Disruption in den Absatzkanéalen von Wein

2) Beschréankungen durch Covid-19 verandern Weinabsatz

Durch die globalen Beschrankungen hat die Covid-19-Krise zu einer
abrupten Veranderung im Einkaufsverhalten der Konsumenten gefihrt. In
vielen La&ndern kam es zu umfangreichen SchlieBungen und
Beschrankungen der Gastronomie und Hotellerie. Auch der internationale
Tourismus, der fur den Absatz in L&ndern wie Spanien, Frankreich und
Italien von immenser Bedeutung ist, kam weitestgehend zum Erliegen. Im
Gegenzug waren die Verbraucher starker als vorher darauf angewiesen,

ihren Wein im Lebensmitteleinzelhandel oder online einzukaufen.

% Hochschule
Geisenheim
University ProW

How did your sales channels perform in 2020? What do you expect for 2021? w
Saldo all producers (increase versus decrease)

mallproducer 2020 mall producer 2021

Sales channels — 2020 and 2021 LA

nonline store I 7
75

Online retailer bsﬂ

Food retail | supermarkets I

43

Direct to consumer sales I

45
SEpElalty St 35 I
Biport E

Restaurants and horels -0+
21

Online, food retail and direct to consumer (DTC) benefited most strongly in 2020. Sales to restaurants and hotels suffered most
strongly, followed by export and wine specialty stores. Producers expect online sales, food retail and DTC to also benefit in 2021. Export
and wine specialty stores are expected to recover slightly. There is very limited for on-trade to recover in 2021
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3) SchlieBung und Einschrankung von HoReCa
Die Beschrankungen durch Covid-19 haben vor allem Restaurants und
Hotels getroffen, von denen 77% laut den Befragungsergebnissen
zumindest  zeitweise  schlieBen  mussten. Die  auferlegten
HygienemalRnahmen fuhrten fir mehr als 60% der Restaurants und
Hotels zu héheren Betriebskosten, Einschrankungen in den angebotenen
Dienstleistungen und geringerer Auslastung sowie rucklaufigem Umsatz.
Die gesamte Branche litt und leidet noch immer unter dem fast kompletten
Ausfall von privaten und offentlichen Veranstaltungen und Festlichkeiten.
Im Vergleich zu Restaurants und Hotels war der Weinfachhandel deutlich
weniger stark betroffen, nur 25% der Betriebe mussten schlieRen
und/oder erlitten Umsatzeinbul3en. Im Gegenzug berichteten sogar 38%

der Weinfachhéndler von gestiegenen Umsatzen seit Méarz.

Business effects - Retail and on-trade

¥ Hochschule K\
Geisenheim _
University ProWein

How was your business affected by Covid-19?

% of trade who stated strong or very strong effects

B Specialty wine retail = On-Trade

Hotels and gastronomy
limited occt 49

77%), higher operational costs (65%), lower revenue from
ity wine trade

more strongly affected by closures
d tourism (4

For 38% ialty wine retailers demand increased, but only for 1196 of restaurants and hotels

Both were similarly affected by limitations in offers (~70%) aswell as reduced events and festivities (~75%6).

4) Okonomische Folgen fiir HoReCa
Hotels und Restaurants sind durch die Schliefungen, die
HygienemalRnahmen und den Einbruch des Tourismus am stérksten
o6konomisch getroffen worden. Fir ungeféhr 80% der Betriebe hat sich
die 6konomische Lage durch Covid-19 verschlechtert, davon 30%
sehr stark. Ausgehend von einem positiven Niveau im Jahr 2019 ist
damit die ©6konomische Situation von Hotels und Gastronomie
drastisch gesunken auf den negativsten Wert aller untersuchten
Bereiche der Weinbranche. Im Gegensatz dazu profitiert der
Weinfachhandel im Vergleich zu allen anderen Bereichen am
deutlichsten, auch wenn die 6konomische Situation gegentiber dem

Vorjahr ricklaufig ist. Der GroRhandel und die Importeure liegen mit

\

ProWein

27-29 March 2022
Diisseldorf, Germany

THE WORLD'S NO.1
International Trade Fair
for Wines and Spirits.

www.prowein.com

™

Messe
Diisseldorf

Messe Diisseldorf GmbH
P.0. Box 101006
40001 Diisseldorf
Messeplatz

40474 Diisseldorf
Germany

Phone  +49 211 4560 01

Fax +49 211 4560 668
Internet www.messe-duesseldorf.de
E-mail  info@messe-duesseldorf.de

Board of Managing Directors:
Wolfram N. Diener (CEO)
Bemhard J. Stempfle

Erhard Wienkamp

County Court Diisseldorf HRB 63
VAT ID number DE 119 360 948
Tax ID number 105/5830/0663

Messe Diisseldorf
memberships:

///) The global
Association of the

EI-! Exhibition Industry

Association of the

—‘ |_AUMA German Trade Fair
Industry

FKM - Society for

Voluntary Control of

Fair and Exhibition Statistics

Public transport:
U78, U79: Messe Ost/Stockumer Kirchstr.
Bus 722: Messe-Center Verwaltung



einem deutlichen Riuickgang zwischen beiden Extremen, befinden sich

aber weitestgehend in einer zufriedenstellenden 6konomischen Lage.

Effect of Covid-19 ¥ Hochschule KA

Retailers Geisenheim :
University ProWein

How did Covid-19 affect the economic condition of your company?

% of respondents, Saldo is difference between share improve and share deteriorate

Specialty retail 8 9
Importer, distributer 4 20 16 4 40
Wholesale 47 15 17 5 42
Hotel & 14 7 3 -66
Gastronomy 52 9 7 2 7

the importance of sales channels.

Overall economic condition e
Hochschule
-O- Geisenheim .

University

Current and future economic condition within the company
Saldo opinions) for the current e fut
e e condif in 2017, 2018,

ure (in 12 months) economic

8, 2019 and 20 sults

=@ Actual condition Expectation

Wholesalers Specialty retailers On-trade

balanced.

19

5) Okonomische Folgen fiir die Weinproduzenten

Insgesamt war der Grof3teil der internationalen Weinproduzenten von den
Covid-19-bedingten Absatzverdnderungen negativ betroffen. Durch ihre
Listung im Lebensmitteleinzelhandel konnten vor allem groRRere
Produzenten, wie Weinkellereien und Genossenschaften, einen Teil ihrer
Verluste kompensieren. Dennoch berichteten fast 60% der Betriebe von
wirtschaftlichen Verlusten durch Covid-19. Bei den kleineren Weingutern,
die noch starker von Weintourismus und Gastronomie leben, hat sich die
okonomische Lage bei 70% der Betriebe durch Covid-19 verschlechtert.
Auch wenn die Weinproduzenten ihren Absatz Gber Onlinekanéle stark
gesteigert haben, so ging dieser von einer sehr geringen Ausgansbasis

aus und konnte fir die meisten Betriebe die Verluste aus den wichtigen
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Absatzkanalen Gastronomie, Export und Weintourismus bei weitem nicht
kompensieren. Vor allem mediterranen Weinproduzenten fehlt durch die
Regulierung des innereuropaischen Wein-Onlinehandels fur Wein der

einfache Zugang zu den Kunden in Mittel- und Nordeuropa.

Overall economic condition

Current and future economic condition within the company
Saldo (positive minus negative opinions) for the current (now) and the future (in 12 months)
economic condition within the company , 2017, 2018, 2019 and 2020 surveys results.

—e—Actual condition Expectation

¥ Hochschule K/\
-O- Geisenheim !
University ProWein

Small wineries Large wineries Cooperatives

E decline
expecting a further def
higher than that expecting an improvement

6) Export durch weltweite Folgen der Pandemie gesunken

Durch das globale Ausmald der Pandemie haben sich die Absatzkanéle
faktisch in allen Weinmarkten der Welt gleichzeitig verschoben. Damit
kam es zu einer starken negativen Riickkopplung auf den Weinexport der
drei Hauptproduktionslander, von denen Frankreich und Spanien bereits
seit Oktober 2019 zusatzlich von Importzéllen in die USA betroffen waren.
Der Exportverlust von ltalien fiel durch die Ausnahme von den
Importzéllen geringer aus.

Neben den USA waren vor allem diejenigen Importmarkte wie China und
Hong Kong von Rickgéngen betroffen. Dort ist der private Weinkonsum
noch relativ gering — wird Wein doch Uberwiegend zu besonderen
gesellschaftlichen Anldssen konsumiert wird, die durch Covid-19 nicht
mehr stattfanden. Auch der Export in Lander wie die Niederlande oder
Schweiz, wo Wein eine wichtige Rolle in der Gastronomie einnimmt, war
in 2020 ricklaufig. Die Aussichten fur eine Erholung des Exports im Jahr

2021 sind eher verhalten.
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Exports markets
Decline and hope

Y Hochschule KK\
{0~ Geisenheim _
University ProWein

\ Export markets: negatively affected by Covid-19 j

l I % negatively affected export markets (top 3 markets elicited) II I

W Negatively affected by Covid-1g in 2020 Recovery prospects for 2021

o0

PN
¢
-

Overall, recovery prospects fall short of
compensating the decline experienced in 2020

5 s | | | ‘ |

PO w»O

O

22

Reaktionen der Unternehmen

7) Onlinekommunikation boomt

Sowohl Produzenten als auch Handel richteten ihr Marketingin der Krise
vollkommen neu aus — und zwar mit sehr starkem Fokus auf alle
Onlinekanale. 60% der Weinproduzenten und ca. 50% der Handler sowie
Hotels und Restaurants intensivierten die Kommunikation mit ihren
Abnehmern Uber Social Media (Facebook, Instagram etc.). Jeder dritte
Weinfachhandler schaltete Onlinewerbung. Fast jedes vierte Weingut und
jeder finfte Weinfachhandler fiihrte Onlineverkostungen durch, um seine
Abnehmer und Endverbraucher wahrend des Lockdowns zu erreichen.
Ebenso eréffnete jedes vierte Weingut und jeder zehnte Weinfachhandler

einen neuen, eigenen Onlineshop.

8) Weinproduzenten setzten auf Direktkonsumenten und suchten
neue Absatzkanéle

Der Absatz an Direktkunden konnte von 44% der Weinproduzenten

gesteigert werden — konkret durch Sonderangebote mit Preisnachlassen

(46%) und eine starkere Kundenaktivierung via Newsletter (40%). Jeder

vierte Weinproduzent versuchte von den Absatzsteigerungen im

Lebensmittelhandel und Onlinehandel zu profitieren, indem er dort neue

Listungen aushandelte.
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Marketing reactions — producers and trade

¥ Hochschule K
-O— Geisenheim
University ProWein
In your marketing, how did you react to the changes and restrictions? "
.E ?@T % of producers, specialty retail and on-trade (gastronomy and hotels)
)

®all produce Specialty retailers  ® On-tr

e starte

We increased onlin

We launched an online shop 0

We obtained new listings in food retail or online retail

9) Lieferservice als sicheres Mittel der Stunde

Nach dem Motto ,wenn der Kunde nicht zum Wein kommen kann, dann
kommt der Wein zum Kunde* bot jeder zweite Weinfachhandler, jedes
dritte  Restaurant und jeder vierte  Weinproduzent einen
Auslieferungsservice seiner Produkte an. Damit war eine kontaktlose und
sichere Ubergabe der Ware mdglich, ohne dass Weinverbraucher ihr
Haus verlassen mussten. Fur Restaurants hat dieser Lieferservice aber
nur einen Bruchteil der Einnahmen kompensieren kénnen, da das
Ambiente, das Flair und der Service eines Restaurantbesuchs nicht nach

Hause lieferbar sind.

10) Kostensenkung notwendig und o6ffentliche Hilfsprogramme
genutzt
80% der von der Krise negativ beeinflussten Unternehmen mussten ihre
Ausgaben und Kosten senken, um wirtschaftlich tberleben zu kénnen.
Die Halfte der Betriebe verschob geplante Innovationen und Investitionen.
Vier von zehn Unternehmen nutzen 6ffentliche Hilfsprogramme, auch um
Angestellte weiter entlohnen zu kénnen. Jeder funfte Produzent war
gezwungen, Mitarbeiter zu entlassen. Jeder zehnte befragte Produzent
hat an der Krisendestillation teilgenommen, die in vielen Landern (aul3er
Deutschland) Ubermengen vom Markt nehmen sollte. Europaweit wurden
ca. 10 Mio. Hektoliter (mehr als eine deutsche Jahresernte) mit

KrisenmalRnahmen der Européischen Union eingelagert oder destilliert.
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Business reactions - \A
. 5 ¥ Hochschule
affected negatively by Covid-19 Geisenheim
Univessity ProWe

On the business side, how did you react to the changes and restrictions? ;
9% of all producers and trade that were negatively affected by Covid-1g
L)

mProducers = Trade

We reduced our spending and cut costs

We delayed and

To avoid dismissing employees we used public support programs (e.g.
short-term work)

We used public subsidies aiding businesses during Covid-19 I -5

We requested suspension of repayment of loans, taxes, lease o rent  INEEG—_—-——=—=8 )
payments

We had tolay offemployees N 11
We sold inventory below cost to free cellar capacity for the new harvest - o 4
We participated in crisis distillation programs (if applicable in your country) =

We bought less wine or asked for a delay in delivery g

d spending and cut cost. Si
ought less w
make room for the new harvest

(if applicable) or sold inventory below cos

Four out of ten produs and trade busin

sed public support programs, also helping them to keep their staff. Nevertheless,
one in five trade business had to lay off employees

Veranderung des Verbraucherverhaltens

11) Verbraucher verwdhnten sich mit Wein

Wahrend des Lockdowns beobachteten die Handler eine hohere
Ausgabebereitschaft der Konsumenten, die sich z.B. als Kompensation
fur ihre ausgefallene Auslandsreise auch mal einen besonderen Wein
gonnten. Durch den oft im Inland verbrachten Urlaub griffen Konsumenten
auch starker zu einheimischen und regionalen Weinen. Die Nachfrage
nach Sekt litt besonders unter den fehlenden gesellschaftlichen Anlassen

und Feiern, zu denen Sekt normalerweise getrunken wird.

12) Fir die Zukunft preissensiblere Kunden erwartet

Die erwarteten negativen dkonomischen Auswirkungen der Covid-19-
Krise werden in Zukunft auch das verfliigbare Einkommen der
Verbraucher belasten. Der Weinhandel erwartet deshalb fiir die Zukunft
eher preissensiblere Weinkdufer, hofft jedoch gleichzeitig auf einen
Anstieg der Nachfrage nach regionalen und nachhaltig produzierten

Weinen.

Erwartungen fir das kommende Jahr 2021
13) Nur langsame Erholung von Gastronomie und Export erwartet
Fur die

Ubereinstimmend eine langsame Erholung. Die Mehrzahl erwartet auch

Gastronomie und Hotellerie erwarten die Experten

nach der Krise weitere Zurtickhaltung und Vorsicht der Touristen und nur
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jeder Dritte hofft auf einen schnellen und starken Anstieg. Fur Hotels,
Gastronomen und deren Weinzulieferer ist deshalb noch hohes
Durchhaltevermdgen notwendig, um diese Phase zu Uberbriicken und
wirtschaftlich zu Uberleben. Jeder dritte Experte ist optimistisch und
erwartet nach Covid-19 eine vollstandige Erholung des Weinabsatzes in

der Gastronomie mit ihren innovative

Chancen fir neue

Unternehmenskonzepte bietet.

Expected future global wine demand \
% Hochschule
-O- Geisenheim .
University ProWein
o e
What are your expectations for global wine demand after Covid-19? -
In % of respondents.
Producers Trade
Will be higher ) Will be higher than
2 Will be smaller Will be smaller
‘hca" h:ff"@ than before before Covid-19 Friatnie
ovid-19 9
Saldo: -9 Saldo: -5
e Willreach smilarlovels ke
Jike before Covid-19 et
69% 69%
Overa out of ten expect the global wine demand to reach similar levels like befare Covid-19, both for producers and trade
The sh ose expecting a decline is larger than that expecting an increase. Producers are slightly less optimistic than trade.
38

14) Nachfrage des Weinhandels etwas geringer

Vier von zehn Einkaufern aus dem Weinfachhandel, der Gastronomie und
Hotellerie beabsichtigen im Jahr 2021 neue Weine von neuen
Produzenten zu listen und einzukaufen. Dagegen sieht sich jeder dritte
Einkaufer durch notwendige Kosteneinsparungen und Reduktion des
gebundenen Kapitals gezwungen, im nachsten Jahr weniger Wein zu
kaufen.

Erwartungen fur die Zukunft

15) Anhaltende Wirkung der Verschiebung der Absatzkanéle
erwartet

Die Experten stimmen darin Uberein, dass der Onlinehandel von Wein

auch nach der Pandemie weiterhin eine sehr starke Rolle spielen wird.

Ebenso wird der Weinabsatz Uber den Lebensmittelhandel aus Sicht der

Befragten gestarkt aus der Krise hervorgehen. Jeder Dritte erwartet in

L
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Zukunft auch den Verkauf von Premiumweinen (Uber den

Lebensmittelhandel.

16) Zukinftige Weinnachfrage leicht unter altem Niveau erwartet

Fur die Zeit nach Covid-19 erwartet jeder siebte Experte eine Erholung
der Weinnachfrage auf das vorherige Niveau. Der Anteil der Befragten,
die ein unvollstandige Erholung erwarten ist geringflgig hoher, als der
Anteil, der von einem Anstieg der Weinnachfrage ausgeht. Der
Weinhandel mit Schwerpunkt auf Mitteleuropa ist etwas optimistischer als
die Weinproduzenten mit ihrem Schwerpunkt auf Sideuropa.
Weinproduzenten aus Deutschland und der Neuen Welt sowie
Weinfachhandler erwarten nach der Krise eine starkere Nachfrage nach
Premiumweinen als vor der Krise, wahrend die Erwartungen der
Weinproduzenten aus Sudeuropa im Hinblick auf Premiumwein eher

verhalten sind.

Zukunftige strategische Anpassung der Weinbranche

17) Digitale Transformation der Weinbranche beschleunigt sich
Unternehmen aller Bereiche der Wein-Wertschdpfungskette von Wein
sind sich einig darin, dass die Digitalisierung eine deutlich starkere Rolle
in der Weinbranche spielen wird. Auch wenn es hier zwischen den EU-
Landern noch rechtliche Hiirden im grenziberschreitenden Onlineabsatz
gibt, stimmen zwei von drei Experten zu, dass Produzenten zukiinftig
starker auf die direkte Digital-Vermarktung setzen werden. Auch 56% der
Handler planen, ihre Ausgaben fir digitales Marketing zu steigern und
mehr als jeder Dritte will in neue Wege investieren, seine Kunden besser
(digital) zu erreichen. Auch der Einzug der Digitalisierung in die
Weinproduktion wird sich weiter beschleunigen und die Experten sind sich
einig, dass es hier nicht zu einer Verlangsamung dieses Prozesses durch

die Covid-19 Krise kommen wird.

18) Covid-19 beschleunigt Strukturwandel und Diversifikation

Der plotzliche Einbruch wichtiger Absatzkanédle und Exportmarkte wird
aus Sicht der befragten Experten dazu fihren, dass sich
Weinproduzenten starker diversifizieren missen, um ihre Abhangigkeit

und das Risiko einzelner Kanéle und Méarkte zu reduzieren. Dies wird nur
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durch ein weiteres Unternehmenswachstum oder Kooperationen moglich
sein, die eine zusatzliche Spezialisierung im Vertrieb ermdglichen und
notwendiges Absatzvolumen garantieren. Zwei von drei befragten
Produzenten erwarten negative Auswirkungen der Covid-19 Krise auf die
Branche in einem Ausmal}, dass ein Teil der Produzenten wirtschaftlich
nicht tberleben wird. Dies wird zu einer weiteren Beschleunigung des
bereits bestehenden Strukturwandels fuhren, aus dem weniger, aber

dafiir grof3ere Betriebe hervorgehen.

19) Covid-19 verlangsamt Nachhaltigkeitsbewegung der Branche

Der letzte ProWein Business Report 2019 hat deutlich gemacht, dass der
fortschreitende Klimawandel in der Weinbranche zu wachsendem
Engagement fir die Nachhaltigkeit der Branche gefuhrt hat. Der Grol3teil
der MafBnahmen zum Schutz der Umwelt erfordert jedoch Investitionen
der Betriebe. Covid-19 hat bereits jetzt zur Verschiebung von
Investitionen gefuhrt und die wirtschaftliche Substanz vieler Betriebe
angegriffen, die fir MalRnahmen zur Steigerung der Nachhaltigkeit
notwendig ist. Drei von zehn Experten beflirchten deshalb, dass die
Produzenten nicht so schnell wie notwendig ihre 6kologische

Nachhaltigkeit steigern und sich an den Klimawandel anpassen kénnen.

Die Studie wurde im Auftrag der ProWein vom Institut fir Wein- und
Getrankewirtschaft der Hochschule Geisenheim unter Leitung von Prof. Dr.
Simone Loose und ihrem Team ausgefiihrt. Damit stellt die ProWein der
Weinbranche ein weltweit einzigartiges Marktbarometer als léngerfristige
Zeitreihe zur Verfugung und gibt in jahrlichen Sonderthemen Antwort auf wichtige
Fragen der Branchen. Wir bedanken uns bei den Teilnehmern der Befragung und
hoffen auch weiterhin auf rege Beteiligung der Produzenten und Vermarkter von
Wein.

Pressekontakt ProWein bei der Messe Dlisseldorf:

Christiane Schorn
Tel.: 0211/4560 —991
SchornC@messe-duesseldorf.de

Monika Kissing
Tel.: 0211/4560 —543
KissingM@messe-duesseldorf.de

Brigitte Kuippers
Tel.: 0211/4560 —929
KueppersB@messe-duesseldorf.de
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mailto:SchornC@messe-duesseldorf.de
mailto:KissingM@messe-duesseldorf.de
mailto:KueppersB@messe-duesseldorf.de

Weitere Informationen unter:

www.prowein.de bzw. in den sozialen Netzwerken
Facebook: www.facebook.com/ProWein.tradefair
Twitter: https://twitter.com/ProWein
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