Pressemeldung Nr. 5/ 13. November 2018

ProWein Business Report mit neuer Ausgabe 2018

Weltweit umfangreichstes Trendbarometer der internationalen

Weinbranche

Im Auftrag der ProWein hat die Hochschule Geisenheim zum zweiten Mal
mehr als 2.300 Experten der Weinbranche aus 46 Landern zu
internationalen Weinmarkten, Vermarktungstrends, der Entwicklung des
Onlineabsatzes von Wein und der wirtschaftlichen Lage befragt. Die
Untersuchung im ersten Halbjahr 2018 stieR wieder auf ein grof3es
Interesse in der Branche. Seit der ersten Befragung in 2017 hat sich die
Teilnehmerzahl um 60 Prozent von 1,487 auf 2,364 Befragte erhoht.
Damit ist der ProWein Business Report das weltweit umfangreichste

Trendbarometer der internationalen Weinbranche.

Die Studie umfasst die gesamte Wertschopfungskette von Wein. Zu den
Befragten gehdrten sowohl Weinproduzenten (Weingiter, Kellereien,
auch  Zwischenhandler und

Genossenschaften) als (Exporteure

Importeure) und Vermarkter (Grof3héndler, Fachhéandler, Hotels und
Gastronomen). Die Kombination der verschiedenen Sichtweisen der
Produzenten, Zwischenhandler und Vermarkter Uber mehrere Jahre

hinweg stellt ein einzigartiges Stimmungsbild fir die Branche dar.

Attraktivitat von Exportméarkten

1) Chinaist erstmalig der weltweit attraktivste Exportmarkt fir Wein
Befragt nach der gegenwartigen Attraktivitdt schatzen Exporteure und
Weinproduzenten China als den weltweit attraktivsten Exportmarkt ein,
gefolgt von Japan, Hong Kong, Skandinavien, USA und Kanada. Im
Vergleich zur Befragung im Vorjahr hat sich China damit von Rang 9 an
die Spitze geschoben. Diese subjektive Einschatzung der Marktteilnehmer
deckt sich mit Berichten Uber die angestiegene Importnachfrage Chinas
und die hohen Mengen- und Wertzuwéchse von Exporteuren nach China,

vor allem aus Australien, Frankreich und Chile.

Innerhalb eines Jahres gab es Ver&nderungen in der Rangliste der
gegenwartig attraktivsten Exportmérkte. Neben China sind Kanada und

Australien in die Top 7 aufgestiegen und Sudkorea, Polen und die
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Schweiz sind weiter nach hinten gertickt. Die USA sind immer noch ein
sehr attraktiver Exportmarkt und haben sich nur geringfligig von Rang 4
zur Rang 5 verschlechtert.

Current export market attractiveness
¥ Hochschule
Top 7 O" Geisenheim

University

‘ Current market attractiveness of specific markets

of the following m

Rank 2017 2018

1 @ Hong Kong (1.03) 0 China (1.08)
2 O Switzerland (1.03) @) Japan (1.00)

6 Hong Kong(0.97)

L YLYG

@) South Korea (1.02)
£ USA (0.98)

3

4 Scandinavia(0.95)
5 $»i$ S Scandinavia(o.96)

6

w iy \w
£ USA(0.95)
@ Japan(o0.95) (+) Canada(0.94)

7 @ Poland(0.93) @ Australia (0.87)

2) Seit 2017 erhdhte sich am starksten die Marktattraktivitdt von
Russland, China und Brasilien
Im Vergleich zum ersten ProWein Business Report 2017 wurde die
starkste relative Verbesserung der Marktattraktivitdt fir Russland, China
und Brasilien gemessen. Russland verbesserte sich von Rang 16 auf
Rang 11 und Brasilien kletterte von Rang 15 auf Rang 13. Damit
realisierten sich bereits ein Teil der in 2017 berichteten Erwartungen, dass
genau diese Markte in Zukunft stark an Attraktivitdit gewinnen werden.
Diese bevolkerungsreichen und grof3en Lander der BRIC-Gruppe besitzen
ein aullerordentlich hohes Potential fur Weinexporteure. Dessen
ErschlieBung ist aber durch ihre politisch und wirtschaftlich teilweise

instabile Lage auch mit hohen Marktrisiken verbunden.

Von den traditionell etablierten Markten haben sich Italien und Frankreich
gegenuber 2017 etwas erholt. Die Niederlande, Sidkorea und die

Schweiz verloren geringfligig an Marktattraktivitat gegeniber 2017.

3) Erwartete Zuwachse bis 2021 am héchsten fur China, Siidkorea und
Polen

Fir die nachsten drei Jahre erwarten Exporteure und Produzenten den

starksten Zuwachs in der Marktattraktivitat fur China, Stdkorea und Polen,

gefolgt von Russland, Hong Kong, Japan und Australien. Dicht auf die Top
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7 folgen dann die beiden wichtigen nordamerikanischen Méarkte die USA

und Kanada, wo der Weinkonsum weiter ansteigt.

China ist damit der Weinmarkt mit der hdchsten gegenwartigen und
zuklnftig erwarteten Marktattraktivitdt. Damit werden in Zukunft vor allem

asiatische und osteuropdaische Lander weiter an Bedeutung gewinnen. R‘g

Diese geografisch und kulturell fernen Markte in Asien erfolgreich zu

bearbeiten stellt fir die europaischen Weinproduzenten eine grofRe

Herausforderung fir die nachsten Jahre dar.

Expected change in economic attractiveness < \
Hochschule

-O— Geisenheim 5

University

Which countries will further increase in attractiveness?
ment of the rac

activeness of the following markets is assesse

Strongest expected increase in Lowest expected increasein

attractiveness attractiveness
1 0 China (0.91) 1 ‘;: UK (-0.05)
2 3®; South Korea (0.90) 2 {' France (0.19)
Poland (0.86) 3 () rely(26)

Russia (0.76)

v
o/
@ Hong Kong (0.72)
@® Japan(o.65)
)

N O W

Australia (0.65)

4) GrofRbritannien ist das Land mit der schwéchsten gegenwartigen Lage
und den geringsten Zukunftserwartungen

Im Vergleich zu 2017 hat sich die Attraktivitdt des britischen Weinmarktes
weiter verschlechtert, wahrend gleichzeitig das wahrgenommene Risiko
gestiegen ist. Auch fir die erwartete Zukunftsentwicklung bis 2021
schneidet GroRbritannien am schlechtesten ab. Mehrere Faktoren sind fir
diese schwache Position verantwortlich. Die kontinuierlich ansteigende
Alkoholsteuer und der durch den Wettbewerb der eingesessenen
Handelsformate mit dem Discount stattfindende Verlust an Regalflache
machen diesen Markt fir Produzenten zunehmend schwierig. Dazu
kommen die 6konomischen und rechtlichen Unsicherheiten durch den
bevorstehenden BREXIT, dessen Details nach wie vor nicht geklart sind.
Nach GrofRbritannien sind die traditionellen Weinmarkte Frankreich und
Italien diejenigen Lander, fir die nur eine sehr geringe Verbesserung der
Attraktivitat erwartet wird.
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5) Die uberwiegende Mehrheit der Exporteure setzt auf die Erschlie3ung
neuer Weinmarkte
Acht von zehn Produzenten planen in den nachsten 3 Jahren ihre
Exportaktivitaiten auf neue Markte auszudehnen, ein hoher Anteil der
unverandert zu 2017 ist. Die Heimatmaérkte der grof3ten Weinproduzenten
(Spanien, Italien, Frankreich) sind gesattigt mit eher ricklaufiger Tendenz.
Der Export in neue Wachstumsmarkte ist somit der einzige Weg, diese
Verluste zu kompensieren und Wachstumschancen zu realisieren. Der
internationale Weinhandel wird damit weiter an Volumen und Bedeutung
zunehmen. Langfristig stellt sich die Frage, ob und wann sich dieser
Wachstumstrend abschwacht, falls die neuen Weinmarkte ihre eigene

Weinproduktion aufbauen bzw. wie im Fall von China ausweiten.

Neu aufkommende Exportmarkte fir Wein

6) Singapur hat hochstes Potential flr nachste funf Jahre

Befragt nach dem hoéchsten Potential fir neue Weinmarkte in den
kommenden funf Jahren, nannten Weinexporteure am haufigsten
Singapur, die Tschechische Republik und Taiwan. Damit wird die Liste
von neu aufkommenden Weinmarkten von eher kleinen, tberschaubaren
und einfacher zu erschlieBenden Markten angefuhrt, die ©6konomisch
relativ weit entwickelt und stabil sind. Dagegen sehen weniger Exporteure
baldiges Potential die Lander Vietnam, Indien, Thailand, Malaysia,
Philippinen und Indonesien, die eine hohere Marktgrol3e, eine
schwierigere MarkterschlieBbarkeit und einen geringeren ékonomischen
Entwicklungsstand gemeinsam haben. Der Anteil der Bevdlkerung, die
sich Wein leisten kann, ist in diesen Markten noch kleiner als in weiter
entwickelten Landern. Hier ist eine langfristigere Perspektive notwendig,
um bestehende Zugangsbarrieren (Steuern auf Weinimporte, Vielfalt
regionaler Gesetze) zu Uberwinden. Wenn sich die hohen
Zukunftserwartungen in die asiatischen Leitméarkte China, Stidkorea, Hong
Kong und Japan realisieren, sind aul3erdem positive Abstrahleffekte

innerhalb von Asien zu erwarten.

Indien ist die Nummer eins unter den neu aufkommenden Exportmarkten
fur Weinproduzenten aus der neuen Welt, Australien, USA, Sudafrika etc.
Die kulturelle Verbindung im Commonwealth und die gemeinsame

Sprache machen es diesen Landern einfacher, Indien zu erschliel3en.
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Jeder vierte der befragten Produzenten wartet derzeit noch ab und sieht
bisher fir keines dieser aufkommenden Markte Potential flr einen
Markteintritt in den nachsten funf Jahren. Es wird in den nédchsten Jahren

interessant sein, diese Entwicklung weiter zu beobachten.

Emerging markets

Y Hochschule \/\
Geisenheim

University ProWein

Emerging markets it ,
‘ % see ;c?-&ntu?\ in the following export countries for their company within the next 5 years The World's No.1
Base: All producers and exporters . .
’ o International Trade Fair
SHERRGE £ for Wines and Spirits
CzechRepublic I -
17-19 March 2019

Taiwan I S
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United ArabEmirates I -
Vietnam I -1
ndia I - o
Thailand I 15
Malaysia I - -

Philippines I 1

DOVRPOEOOGC B

ndonesia NG 0
None of the above I -/
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7) Vereinigte Arabische Emirate Uberraschend auf Platz 4

Es mag auf den ersten Blick tberraschend sein, dass die Vereinigten m
Arabischen Emirate (VAE) den vierten Platz der aufkommenden Messe
Weinmarkte belegen. Dieser vordere Platz verdeutlicht die zunehmende Dusseldorf
Bedeutung von Wein und auch anderen hochwertigen Lebensmitteln und
Delikatessen in dem aufsteigenden Anlaufpunkt far Touristen und

Expatriates auf der arabischen Halbinsel. Die positive Bewertung deckt

sich mit anderen Indikatoren, wie z.B. der steigenden Zahl an WSET

Kursteilnehmern aus den VAE.
Handelsinteresse an Weinherkiinften

8) Weinhandel auf der Suche nach neuen Weinherkiinften

Fast jeder zweite Weinhandler, der die ProWein besucht plant sein
Angebot um neue Weinherkilnfte zu ergdnzen. Bisher weniger verbreitete
Herkiinfte haben ein besonders hohes Potential, in die Portfolios von

Weinfachhandlern und der Gastronomen aufgenommen zu werden.
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9) Portugal, Sudafrika und Argentinien zur Ergénzung der Portfolios

favorisiert ProWein
Einer von finf Weinfachhandlern und Importeuren beabsichtigt, Weine .
aus Portugal, Sudafrika oder Argentinien neu in sein Angebot
aufzunehmen. Diese neuen Herkiinfte sollen das bestehende Angebot der
Einzelhandler komplettieren oder teilweise ersetzen, welches bisher Rﬁ
anteilsmaRig von Italien, Frankreich, Spanien angefihrt wird.

The World's No.1

10) Grol3e Unterschiede zwischen den Absatzmaérkten International Trade Fair
Die verschiedenen Weinmarkte unterscheiden sich darin, welche neuen  for Wines and Spirits

Herkuinfte durch die Handler und Vermarkter nachgefragt werden. 17-19 March 2019

Diisseldorf, Germany — www.prowein.com

Expansion to new wine origins ? K/\
g g Hochschule
by location of retailer - Geisenheim

University ProWein

Expansion of wine range to new countries of origin

% of markete

which plan toexpand their wine range to the following new cour

Base: All imp

ers/distributors and retailers, who plan to expand their wine rang

tries of origin by 2021

Scandinavia Central Europe Germany
-
13 %) Spain (24%) @ Portugal (23%) @ Portugal (23%)
= . £ . an .
2 % SouthAfrica (22%) %o SouthAfrica (21%) - Argentina (21%)
SN
3 @ Germany (20%) & Stovenia (17%) & SouthAfrica (20%)
Eastern Europe Southern Europe North America m
- - Messe
1 New Zealand (34%) £ 3 SouthAfrica (29%) & ) Spain (30%) .
@ - e 2 (’: : Diisseldorf
2 e Germany (34%) @ Australia (26%) b Chile (27%)
3 @ Australia (32%) % USA (24%) @ New Zealand (25%)
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Dafir sind eine Vielzahl von Grinden ausschlaggebend, wie z.B. die
geografische Nahe (slowenischer Wein in Zentraleuropa, deutscher Wein
in Osteuropa, chilenischer Wein in Nordamerika), der Trend zu
Abwechslung und sensorisch einfach zugangliche Weine aus der neuen
Welt (Osteuropa, Sudeuropa) sowie die Suche nach
Abgrenzungsmoglichkeiten und Nischen in wettbewerbsintensiven
Markten (z.B. Deutschland).

Die Bedeutung des Internets fur den Weinverkauf

11) Potentiale des Onlinehandels bisher unterschiedlich ausgeschopft
Der Anteil der Produzenten und Handler, die einen eigenen Onlineshop
fur Wein betrieben, ist mit 38% und 40% &hnlich hoch. Der relative

Verkaufsanteil, der tber diesen Onlineshop erldst wird unterscheidet, sich
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jedoch sehr stark. Im Durchschnitt verkaufen die Weinfachhandler mehr
als ein Vierteil online (28%), wahrend der Onlineshop der Produzenten nur
5% des Umsatzes ausmacht. Die Grinde dafur liegen in Starken der
Wein,
Spezialisierung auf den Endverbraucher und der gekonnten Anwendung

Einzelhandler, wie der hodheren Angebotsbreite an der

des Onlinemarketings. Demgegenitber nutzt jeder flnfte Produzent

Onlineportale (z.B. Amazon, andere weinspezialisierte Portale wie

Vicampo etc.), um den Endverbraucher einfacher zu erreichen.

Use of online sales - producers, wholesalers
and specialty retailers

$ Hochschule KK\
<~ Geisenheim

University ProWe

Average share of online channel
on total turnover

Specialty retailers

24

P
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12) Weiterer Zuwachs im Onlinehandel von allen Marktteilnehmern
erwartet
Sowohl Produzenten als auch Handler erwarten einen weiteren Anstieg
des Onlinehandels von Wein. Die Wachstumschancen fir Webshops der
Handler und Produzenten werden dabei &hnlich hoch bewertet wie der
von Portalen (z.B. Amazon, Ebay). Wahrend allgemeine Portale bei
anderen Produktgruppen sehr hohe Marktanteile errungen haben, sehen
Branchenexperten fir das anspruchsvolle Produkt Wein emotional
ansprechendere Ldsungen als notwendig an. Es bleibt fir die Zukunft
spannend, wie sich allgemeine Portale relativ zu den spezialisierten

Onlineshops der Weinh&ndler entwickeln werden.

Weinfachhandler stimmen Uberwiegend zu, dass der Betrieb ihres
Onlineshops sehr aufwendig ist und die Preisvergleichbarkeit im Internet
zu einem weiteren Ruckgang der Gewinne fihren wird. Ein weiterer
Zuwachs der Onlineverkaufe wird deshalb von den Weinfachhandlern

kritischer gesehen als von den Produzenten, die sich vermutlich des
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Aufwands von Onlinemarketing noch nicht ahnlich stark bewusst sind.
Spezialisierte Weinfachhandler haben das verfiigbare Potential bereits ProWein

weitestgehend ausgenutzt und kénnen Zuwachse nur zu hohen Kosten

realisieren.

Die 6konomische Situation der Weinbranche Rﬁ

13) Die Weinbranche schaut insgesamt positiv in die Zukunft The World's No.1

An der Befragung haben vor allem Branchenfuhrer teilgenommen. Diese International Trade Fair

haben positive Erwartungen fir die konomische Entwicklung in 2019,  for Wines and Spirits
aber es bestehen Unterschiede zwischen Produzenten, Zwischenhéndlern 17-19 March 2019

Diisseldorf, Germany — www.prowein.com

und Vermarktern.

Economic condition 2018 ? \
Hochschule
Overview 'O' Geisenheim :
University ProWein
Current and future economic condition within the company
Showing the Saldo (positive minus negative opinions) for the current (now) and the future (in 12
mo onomic condition within the company B ositive @ uncanged (@ negative
Base: Al participants (n=2,230)
- E = - + - =
c: 3’ 72 72
64 b 65
61 9% 7 62
57 55 56 57 57
50 48
I | I I I - m
Future
Small W C g E Vhol: | | On-Ti Messe
Small Winery Cooperative Large Winery xporter Importer Wholesaler pecialty retailer On-Tra .
= S = Diisseldorf
etallers
I/—\‘ roducers /\ ntermediaries /—\I l/_\l
\é_/ (- —) &
The different players of the wine market generally report a positive economic condition of their company in 2018
Producers: small wineries expect an improvement of economic conditions while cooperatives expect a deterioration for 2019
Intermediaries: both exporters and importers expect an improvement for 201g
Retail: Specialty retail expect unchanged conditions while wholesale and on-trade expect somewhat weaker economic conditions
27

Bei den Produzenten sind die Kellereien am optimistischsten. Die
Weingtter schatzen die Lage stabil ein, wahrend die Genossenschaften
eine deutliche 0Okonomische Verschlechterung der Lage erwarten.
Importeure  und Exporteure erwarten eine Verbesserung der
Okonomischen Situation in 2019, nachdem sich diese zwischen 2017 und
2018 verschlechtert hatte. Fur die GroRhandler und Gastronomie hat sich
die Lage in 2018 als besser erwiesen, als urspringlich in 2017 erwartet,
aber die Einschéatzung fir 2019 ist wieder etwas pessimistischer. Der

Weinfacheinzelhandel schatzt die Lage als stabil ein.

14) Unterschiede zwischen den Produzenten nach Herkunftsland
Fir italienische Produzenten haben sich die hohen Erwartungen aus 2017
in 2018 erfullt und auch das neue Jahr 2019 wird auf gleichbleibend
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hohem Niveau gesehen. Die hohen Erwartungen der spanischen
Produzenten fur 2017 wurden durch die aul3ergewdhnlich kleine Ernte
2017 nicht erfillt, aber der Ausblick fir 2019 ist positiv. Franzésische
Produzenten haben nach einer unverédnderten Entwicklung zwischen 2017
und 2018 einen leicht positiven Ausblick auf 2019. Fiur deutsche
Produzenten hat die kleine Ernte in 2017 zu einer leicht negativen
Entwicklung beigetragen und die Aussichten fir 2019 sind von allen
Landern am wenigsten positiv. Es ist zu beachten, dass sich in den
Ergebnissen teilweise auch Mentalitatsunterschiede zwischen den
Herkunftsandern wider spiegeln. Neben realen ¢konomischen Griinden
kommen in diesen Erwartungsunterschieden sicher auch die ,deutsche

Angst” und der ,,Optimismus des Sudens* zum Ausdruck.

Fazit

Bereits in der zweiten Auflage des ProWein Business Report konnte
beobachtet werden, wie sich ein Teil der in der ersten Auflage
gemessenen Zukunftserwartungen innerhalb eines Jahres erfillen. Der
erwartete Aufstieg von China hat sich schneller vollzogen als erwartet und
das bevolkerungsreichste Land der Erde steht bereits heute auf Rang 1
der derzeit und zukinftig attraktivsten Weinméarkte der Welt. Es bleibt
spannend abzuwarten, wie sich die Hoffnungen in die aufkommenden
neuen Weinmarkte wie Vietnam, Indien und Thailand in Zukunft
realisieren werden. Allen Erwartungen haben gemeinsam, dass sich der
Fokus der Weinwelt immer starker von den traditionellen
Weinproduktionslandern ostwarts bewegt in Richtung Asien und teilweise
Osteuropa. Hier besteht auch eine starke Verbindung zu den neuen
Handelsformaten von Wein. Wéhrend der Weinhandel in den traditionellen
Markten erst zum Teil online stattfindet, hat Asien manche Schritte der
Handelsentwicklung Ubersprungen und weist wesentlich hdhere
Onlineanteile auf, auch weil vorwiegend junge Konsumenten Wein
konsumieren. Fur die Branche ist es in den nachsten Jahren von grol3er
Bedeutung, welche Ldsung sie gegen den teils ruinésen Preiswettbewerb
finden wird, der von der hohen Markttransparenz des Internets ausgenht.
Die USA und Kanada sind der dritte wichtige Wachstumspol der
internationalen  Weinbranche neben dem  bevélkerungsreichen
Wirtschaftsmotor Asien und dem geographisch nahe an den klassischen

Produktionslandern liegenden Osteuropa.
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Die Studie wurde im Auftrag der ProWein vom Institut fur Wein- und
Getrankewirtschaft der Hochschule Geisenheim unter Leitung von Prof. ProWein
Dr. Simone Loose und ihrem Team ausgefihrt. Prowein und die
Hochschule Geisenheim freuen sich darauf, den ProWein Business

Report auch in den kommenden Jahren erfolgreich weiterzufiihren. Damit

bestent die Moglichkeit zu Uberprifen, ob sich die derzeitigen

P

unerwarteten Anderungen eintreten werden. Zusatzlich zu einer The World's No.1

Erwartungen in Zukunft auch einstellen werden und welche derzeit noch

langerfristigen Zeitreihe eines internationalen Marktbarometers werden International Trade Fair
jahrlich interessante Sonderthemen in die Befragungen aufgenommen.  for Wines and Spirits
Wir bedanken uns bei den Teilnehmern der Befragung und hoffen auch 17-19 March 2019

Diisseldorf, Germany — www.prowein.com

weiterhin auf rege Beteiligung der Produzenten und Vermarkter von Wein.

Hochauflosendes Bildmaterial zur ProWein finden Sie in unserer
Fotodatenbank im Bereich ,Presse Service” auf www.prowein.de.

Pressekontakt

Christiane Schorn, Monika Kissing, Brigitte Klippers

Tel.: +49 211 4560 991

SchornC@messe-duesseldorf.de; KissingM@messe-duesseldorf.de

KueppersB@messe-duesseldorf.de m

Weitere Informationen unter: Messe
www.prowein.de bzw. in den sozialen Netzwerken Diisseldorf
Facebook: www.facebook.com/ProWein.tradefair

Twitter: https://twitter.com/ProWein
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