ProWein 2017 — Comunicado de prensa N.° 8/ 20 de marzo de 2017

Informe comercial de la ProWein para estimar los

mercados vinicolas internacionales

En cooperacion con la Escuela Superior de Geisenheim, la Prowein ha
realizado una encuesta entre mas de 1500 expertos del sector del vino
procedentes de 46 paises, acerca de los mercados vinicolas
internacionales, las tendencias de comercializacion y la evolucion de los
canales de promocién del vino. Entre los encuestados hay tanto
productores de vino (explotaciones vinicolas, bodegas, cooperativas)
como  distribuidores  (comercios  especializados, mayoristas,
importadores/exportadores, hoteles y empresas de gastronomia). La
combinacion de los diferentes puntos de vista, por una parte de los
productores y por otra de los distribuidores, constituye un barémetro

extraordinario para el sector.

1) ¢Coémo se percibe en el sector la situaciéon econémica?

En la encuesta han participado, sobre todo, lideres del sector. En su
opinién, la situacién econémica actual y futura se puede calificar de
satisfactoria a buena. Es interesante observar que los productores de
vino, en general, miran al futuro con mas optimismo que los distribuidores,
que estan en contacto directo con el consumidor final. Mientras que los
productores de vino orientados a la exportacion pueden probar fortuna en
nuevos mercados internacionales, los distribuidores tienen menos
posibilidades de evitar los cambios estructurales de la venta de vino y la
creciente competencia en sus mercados locales.

Por lo que respecta a los productores, los viticultores autbnomos ven el
futuro con mas optimismo que las cooperativas y las bodegas, que se
encuentran en un fuerte proceso de concentracion.

Los comercios alemanes e internacionales especializados en vino son los
menos satisfechos y, comparados con los demas distribuidores, son
menos optimistas respecto al futuro. Esto expresa principalmente un
cambio estructural permanente en los canales de distribuciéon de vino, de
modo que estan adquiriendo cada vez mas importancia las tiendas de

alimentacion y los canales online a nivel internacional.
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En los resultados se reflejan también unas diferencias de mentalidad
considerables entre los distintos paises de origen. Los productores
vinicolas y los distribuidores alemanes, en general, ven un futuro mas
negativo, mientras que, sobre todo los productores de Espafia e ltalia,
tienen unas expectativas muy positivas. Sin duda, ademas de los motivos
econdmicos reales, estas diferencias en cuanto a las expectativas reflejan

también el "temor aleman" y el "optimismo del sur".

2) ¢Qué mercados vinicolas son atractivos paralos productores
de vino ahoray en el futuro?
Los productores encuestados incluyen mas de 40 mercados entre sus 5
mercados de distribucién principales. Entre ellos, se menciona Alemania,
EE. UU., Gran Bretafia, Bélgica y Suiza como los paises de distribucién
mas importantes. Segun los productores, los mercados mas atractivos
actualmente desde el punto de vista econdmico son Hong Kong, Suiza,
Corea del Sur y los paises escandinavos. Italia, Francia, Gran Bretafia,
Rusia y Brasil son considerados menos atractivos por los productores
vinicolas actualmente.
¢Para qué mercados de distribucién esperan los productores la mayor
mejora en cuanto a atractivo? Aqui se menciona, sobre todo, Rusia, Hong
Kong, Polonia, Corea del Sur, Brasil y China. Estas estimaciones
expresan claramente que los mercados de exportacion fuera de los
paises vinicolas europeos tradicionales van a tener gran importancia en
el futuro para los productores de vino. Ademas de la distancia geogréfica,
los productores tienen que superar también la distancia cultural con los
paises que, tradicionalmente, no consumen vino 0 consumen muy poco,
y cuya comercializacién, con frecuencia, es muy distinta a la de los
mercados actuales.
Los mercados que menos se espera que mejoren son Gran Bretafa,
Francia, Austria, Italia y Bélgica. En Francia e Italia sigue disminuyendo
ligeramente el consumo de vino per cépita, y en los dos mercados se bebe
principalmente vino del propio pais, con lo cual los exportadores de vino
han tenido hasta ahora pocas opciones de distribucion. El Brexit
inminente y el impuesto al vino, que aumenta continuamente, son las
principales razones del bajo atractivo que tiene Gran Bretafia en opinion

de los productores de vino.
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Los cambios en el futuro conllevan siempre un riesgo. Los productores
consideran que el mayor riesgo en la evolucion del mercado esta en
Rusia, Brasil, China, Gran Bretafia y Hong Kong. El creciente consumo
de vino que se espera en los mercados asiaticos y sudamericanos va
unido a una serie de incertidumbres. Ademas de las posibles restricciones
al comercio (Rusia) y de la diferente estructura de distribucién en el pais,
es importante, sobre todo, la incertidumbre de la evolucion econémica y
juridica durante los proximos afios. Para Gran Bretafia, el riesgo reside
principalmente en la cuestién de si la importacién de vino va a cargarse

con aranceles después del Brexit y en qué medida, asi como qué paises

de origen van a firmar acuerdos comerciales con Gran Bretafia.

Risk and market attractiveness : . \A
-O- Geisenheim

Hochschul
University
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El atractivo actual y futuro de cada mercado se ha resumido en forma de
un barémetro del mercado. A partir de la comparacion del barémetro del
mercado y el riesgo, se pueden deducir cuatro tipos de mercado distintos
(ver la imagen). Entre los mercados con elevado atractivo y bajo riesgo,
en el campo inferior derecho, se encuentran Polonia, Australia, Japon,
Canada y los paises escandinavos. Se trata de paises en los que el
consumo de vino ha aumentado Ultimamente, o en los que hay una
estructura comercial local clara debido a los monopolios. Un gran atractivo
unido a un alto riesgo es el caso de Rusia, Brasil, China y Hong Kong, en
el campo superior derecho. Los mercados con poco atractivo y alto riesgo

son Gran Bretana e Italia.
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¢ Qué nuevos mercados de exportacién quieren conquistar las
empresas hasta el ailo 2020?

Nueve de cada diez productores de vino lideres a nivel internacional

tienen previsto aumentar sus exportaciones a nuevos mercados vinicolas ‘

hasta 2020. En el caso de los exportadores de vino de los grandes paises The World's No.1:

productores europeos, Italia, Espafia y Francia, este porcentaje alcanza International Trade Fair

casi el 100 %, mientras que en Alemania, con menos exportacion, es del for Wines and Spirits

9.-21.03.20
o 19.-21.03.2017

Los paises que se mencionan con mas frecuencia entre aquellos donde Dibnasiiloit Barmibig Wi

los productores quieren expandir su exportacién son EE. UU., Alemania,
Gran Bretafia y China (ver la imagen). En relacién con la poca importancia
relativa que tienen actualmente, sobre todo China, Hong Kong, Rusia,
Japoén, Australia, Corea del Sur y Brasil se mencionan con una frecuencia
desproporcionada como destinos de exportacién. Para los productores
vinicolas europeos, la comercializacion en estos mercados de Asia y
Oceania, lejanos tanto geografica como culturalmente, plantea un gran

reto para los proximos afios. ®

L

Current and new wine sales markets ‘ Messe
Hochschule Diisseldorf
Geisenheim
University
Current sales markets New sales markets by 2020
% currently distribute wine inthe following markets (top 5) % plan to expand their export activities to the following markets (top 3)
Base: All producers (n=429) Base: All producers, which plan to expand their export activities (n=336)
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3) ¢Qué origenes del vino demandan los distribuidores?

Dos de cada tres distribuidores internacionales que visitan la Prowein
quieren incluir nuevos origenes en su oferta de productos de vino. En el

caso de los distribuidores alemanes, es solo uno de cada tres. Esto se
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debe, entre otras cosas, a que la oferta de vinos en Alemania ya es
extremadamente internacional.

Los distribuidores internacionales tienen interés en incluir en su gama de
productos sobre todo vinos de Alemania, Espafa, Italia, Portugal y
Francia (ver la imagen). Por el contrario, los distribuidores alemanes
muestran el mayor interés por los siguientes paises de origen: Austria,
Portugal, Italia y Alemania, seguidos de Francia, Espafia y Sudéfrica. Aqui
resulta sorprendente que Austria y Portugal ocupen el primer puesto, lo
gue podria expresar una nueva tendencia del mercado. El interés por

Italia, Francia y Espafia es menos sorprendente, ya que se trata de los

principales paises de importacion en el mercado vinicola aleman.

Sought after wine origins

¥ Hochschule kﬂ\
-O- Geisenheim

University

Expansion in wine range to new countries of origin

% of marketers planto expand their wine range to the following countries of origin by 2020

Base: All marketers, which plan to expand their wine range by 2020 (n=159 German marketers, n=270 international marketers)
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4) ¢Cuales son los canales de adquisicién y de comercializacion del
futuro?
Para las vias de aprovisionamiento de los distribuidores, hay una clara
tendencia a acortar los canales de suministro del vino. Claramente, los
proveedores intentan cada vez mas comprar el vino directamente del
vifiedo 0, en menor medida, directamente de la bodega (ver la imagen).
Por el contrario, desde el punto de vista de los distribuidores, la
adquisicion a través de intermediarios (importadores, comisionistas,
mayoristas 0 agentes vinicolas) va a disminuir considerablemente hasta
2020. Por tanto, para los intermediarios comienzan tiempos dificiles que,
en algunos casos, ya se vislumbran en sus expectativas de futuro algo

menos optimistas. Por contra, las explotaciones vinicolas se enfrentan al
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nuevo desafio de abastecer desde el punto de vista logistico y

administrativo la creciente demanda directa de los distribuidores.

Sourcing channels from marketer perspective

% Hochschule
Geisenheim
University

1)

ProWein

Development of importance of purchase channels

% of marketers are of the opinion, that the importance of the following purchase channels will change as fellows for their company by 2020

Base: All marketers (n=481 German rmarketer, n=422 international marketers)

deteriorating improving

Directly from a

smallwinery /-
Directly from a large

wine business

HEKJRR

Froman
importerjdistributer

From a wholesaler

From awine agency

TV - Research Februarzeay

-2 -1 o +1 +2
significantly deteriorating Significantly improving

== German marketers International marketers

+  Direct channels (directly from asmall winery, directly from a large wine business)will increase in importance or stay unchanged.

« Indirect wine sourcing channels are expected to decrease in importance by 2020.

44

¢A través de qué canales de venta llegara en el futuro el vino hasta los
consumidores finales? Para Alemania, los productores que tienen alli su
principal mercado de distribucién consideran actualmente que sus
principales canales de venta son el comercio especializado, la
gastronomia y la venta directa en la explotacion. Partiendo de una base
mas reducida, para el futuro se espera un aumento mas fuerte de las
ventas online a través de tiendas web de las explotaciones vinicolas y
comercios online externos que de los comercios de alimentacion. Para el
comercio de vinos especializado, por el contrario, se espera otra
reduccidon mas importante, que para la gastronomia se produce en menor
medida (ver la imagen).

También en los EE. UU. hay una tendencia similar al aumento de las
ventas de vino online y a través del comercio de alimentacion, y una
disminucion del comercio especializado. Al contrario que en Alemania,
donde la venta directa en la explotacién se considera estable, se espera
gue en los EE. UU. aumente mucho. Esta especial evolucion expresa dos
tendencias actuales en los EE. UU.: el nUmero de explotaciones vinicolas
aumenta ahora anualmente un 4 % y el envio "direct to consumer" de los
viticultores a los consumidores finales esta en auge, con tasas de

crecimiento de dos cifras.
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Sales channels in Germany from producer
perspective

¥ Hochschule kﬁ\
-O- Geisenheim

University ProWein

Current and future importance of different sales channels in Germany
% assess the current and future importance of the following sales channels for their main sales market Germany as follows

Base: All producers, which have their main sales market in Germany (n=107)

Food retailers ‘Wine merchants Direct sales (ex-cellar)

33

2017 2020

Direct sales (online) Online retailers Gastronomy

68 61

2017 2020 2017 2020

5) ¢Como se comercializara con éxito el vino en el futuro?

En el mundo del vino se ha desencadenado una competencia de la
comercializacion a través del origen (también "terroir') o la marca.
¢, Quiénes se considera que seran aqui los ganadores en el futuro? Tanto
los distribuidores como los productores coinciden en su mayoria en que,
en el futuro, el vino se comercializard con mas éxito a través de su origen.
Sorprendentemente, la importancia de la marca en el futuro es mayor
desde el punto de vista de los productores que para los distribuidores.
Hay grandes diferencias entre los productores vinicolas. Por un lado, los
paises romanicos Francia, Italia y Espafia tradicionalmente apuestan
mucho mas por el origen, mientras que en Alemania tiene mas
importancia la personalidad del viticultor. Por otra parte, no es
sorprendente que, en la comercializacién, los viticultores apuesten mas

por la personalidad que las cooperativas o las bodegas.

Conclusion

Como conclusion, se puede deducir que el sector vinicola se enfrenta a
unos cambios que también se plasman en las diferentes expectativas de
futuro de los distintos operadores del mercado. A los productores les
atraen cada vez mas los nuevos mercados vinicolas lejanos, y los
distribuidores se enfrentan a un cambio estructural en la venta de vino

gue hace que siga disminuyendo, sobre todo, la distribucién a través de
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los comercios de vino tradicionales. Por el contrario, seguira aumentando
la compra de vino en el comercio de alimentacion y online. El comercio

vinicola entre los productores y los distribuidores va a cambiar, y las

vino se compra directamente al productor. Serd interesante ver cGmo The World's No.1:

cadenas de suministro se acortaran mas todavia, ya que cada vez mas el

contindia esta evolucion durante los proximos afios. International Trade Fair
for Wines and Spirits

El estudio ha sido realizado por encargo de la ProWein por el Instituto de 19 - 2‘] 0320‘]7

economia de la empresa e investigacion de mercado de la Escuela Disseldorf, Germany www.prowein.com

Superior de Geisenheim, bajo la direccion de la Prof. Dra. Simone Loose

y de Heinz Kusters, Director Market Research de Messe Dusseldorf, junto

con su equipo. La ProWein y la Escuela Superior de Geisenheim se

complaceran en continuar con el informe comercial de la ProWein los

proximos afos. De este modo, existe la posibilidad de comprobar si las

expectativas actuales se van a cumplir en el futuro y qué cambios

inesperados se producirdn. Ademas de una serie temporal a mas largo

plazo de un barémetro del mercado internacional, cada afio se ®

incorporardn al cuestionario algunos temas especiales interesantes. rn

Queremos expresar nuestro agradecimiento a quienes han participado en Messe

la encuesta y esperamos seguir contando con la colaboracion de los Dusseldorf

productores y distribuidores de vino.

Presentaremos con todo detalle estos y otros resultados en una rueda de
prensa el 20.03.17 en la ProWein. Si lo desean, todos los participantes

tienen a su disposicién el informe comercial de la Prowein.
- Fin -

Nota para las redacciones:

Puede encontrar material gréfico de alta resolucion de la Prowein en
nuestra base de datos fotogréfica en el area "Presse Service" en
www.prowein.de.

Las imagenes con los gréaficos se encuentran también en nuestra pagina
web, en el area "Presse Service — Pressematerial”. Si lo desea, también
podemos enviérselas por correo electronico.

Messe Diisseldorf GmbH, Departamento de prensa ProWein
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Christiane Schorn, Brigitte Kiippers (Adjunta)
Tel.: 0211/4560 -991/-929
SchornC@messe-duesseldorf.de, KueppersB@messe-duesseldorf.de

Mas informacion en:

www.prowein.de o en las redes sociales ‘
Facebook: www.facebook.com/ProWein.tradefair
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